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Esprit de Picardie : 
Les Picards Ambassadeurs de leur région : 
l'Art de Vivre picard séduit et s'exporte !
CrØØ en 2006, le magazine semestriel Esprit de Picardie dont le numØro 6 vient de sortir, tire aujourd�hui 
à 240 000 exemplaires pour 150 000 abonnØs et plus de 800 000 lecteurs francophones, dont 90% sont 
situØs à moins de deux heures de route ou de train.

Un tourisme à visage humain
VØritable pierre angulaire, le magazine Esprit de Picardie est la premiŁre expression de la vision 
particuliŁre et innovante du tourisme revendiquØe en Picardie : celle d�un tourisme basØ sur la rencontre 
et l�Øchange entre les individus, oø l�humain occupe une place centrale. Une vision re�et d�une ambition 
partagØe entre habitants, visiteurs et acteurs du tourisme : faire de la Picardie une destination courts-
sØjours à l�annØe.

Une connivence qui séduit 
IdØes week-ends, conseils de connaisseurs, bonnes adresses et dØcouvertes inattendues à travers 
l�Aisne, l�Oise et la Somme : la derniŁre enquŒte rØalisØe par l�institut CSA sur l�impact du magazine 
relŁve un taux de transformation des lecteurs en visiteurs de 70% et un taux de satisfaction record.
LØgitime motif de �ertØ pour les Picardes et les Picards, l�aventure ne s�arrŒte pas là : Esprit de Picardie 
se dØcline maintenant en �amand, avec une offre adaptØe à  une clientŁle belge �amande et nØerlandaise. 
Le N°1 ØditØ à 120 000 ex. vient de paraître.

Aisne - Oise - Somme < Picardie



Les coulisses
Souvent quali�Ø de magazine « pas comme les autres », Esprit de Picardie donne la parole aux meilleurs 
ambassadeurs de l�Art de Vivre picard : les Picards eux-mŒmes ! Habitants passionnØs, acteurs du 
tourisme, internautes : de l�ornithologue du Marquenterre au boulanger de Pierrefonds en passant par 
le carillonneur du beffroi de Saint-Quentin  tous partagent, avec un plaisir sincŁre, leurs bons plans et 
leurs bonnes adresses pour faire dØcouvrir leur rØgion.

S'il faut résumer les facteurs clé de succès de l'aventure en 2 mots ?
 æ La démarche collective

 æ  La sincérité 
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Esprit de Picardie a un comitØ Øditorial à gØomØtrie variable : ComitØs dØpartementaux de tourisme, 
of�ces de tourisme, acteurs du secteur privØ, habitants visiteurs et internautes le vaste rØseau 
qui s�active en coulisse est la garantie de la richesse de contenu, des dØcouvertes inattendues 
toujours renouvelØes et des conseils d�amis que seuls les connaisseurs (les picards passionnØs 
!) peuvent prodiguer. « Esprit de Picardie, c�est comme un ami qui vous prend par la main� »

On ne fait pas le ciel plus bleu, et c�est le c�ur qui parle. Et quand on est sincŁre, on touche ! 
Un ton de communication proche du langage parlØ, une connivence implicite, des informations 
pratiques et surtout une iconographie soignØe qui sublime le patrimoine et nos grands espaces 
de nature� Si l�on considŁre que c�est l�Ømotion qui crØe l�incitation � en l�occurrence, le passage 
à l�acte de consommation- tous les ingrØdients sont rØunis !



Les coulisses des coulisses :
 æ Bien plus qu’un magazine, un état d’esprit ! 

 æ Une nouvelle gouvernance touristique autour de valeurs partagées
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Esprit de Picardie rend donc les Picards au sens large (acteurs du tourisme, habitants, 
picards 	 de souche ou de c�ur) ambassadeurs de la rØgion qu�ils aiment. Une passion 
communicative qui a sØduit 150 000 abonnØs et autres amis sur les mØdias sociaux type 
Facebook.
Aujourd�hui, Esprit de Picardie est devenu l�expression du positionnement dela destination 
Picardie. Bien plus qu�un magazine,  c�est un Øtat d�esprit qui se dØcline dans tous les outils 
et les actions de communication rØgionales : un site collaboratif www.espritdepicardie.com, 
un site de promotion des courts sØjours  www.weekends-picardie.com oø la valeur ajoutØe 
«Esprit de Picardie» (le plaisir de faire plaisir !)  transpire ...

Depuis 2007, les organismes touristiques de Picardie - CRT, CDT et OT-  ont mis en place 
un nouveau mode de management du tourisme en Picardie. Partage d�expØrience, Øquipes 
projets interstructures, sens du collectif : inventer une nouvelle façon de « faire ensemble », 	
voilà 	 encore une expression des valeurs de l’Esprit de Picardie ! 
Les mutations du secteur, la multiplication des organisations se partageant la 
compØtence tourisme, la dif�cultØ à faire face à de nouveaux investissements� autant de 
facteursstructurels 	et conjoncturels qui poussent à la mobilisation de l�intelligence collective, 
au travail en rØseau et à la mutualisation des tâches et des moyens.Ainsi en Picardie les 
partenaires se rØpartissent-ils les rôles au sein d�un dispositif permanentet partagØ de 
promotion et de mise en marchØ de la destination: crØation d�offres de week-ends, crØation 
des outils partagØs de promotion et de mise en marchØ, animation Øditoriale, analyse et 
acquisition d�audience des dispositifs� 




